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Instalaciones de Araven en Zaragoza, empresa que cuenta con presencia en 40 paises. e

Araven abre mercado en
Africay Oriente Medio

Las ventas en el exterior de cestas de la compra con ruedas
suponen el 64 por ciento de su volumen de negocio

Eva Sereno ZARAGOZA.

Es conocida por su popular shop &
roll, 1a cesta de la compra con rue-
das que se ve en muchos supermer-
cados de Espaiiay también del ex-
tranjero. Una presencia internacio-
nal que la empresa Araven sigue au-
mentado. La compatiia, con sede en
Zaragoza, estd ya presente en 40
paises y el objetivo es continuar
adentrandose en mas mercados de
lamano, sobre todo, de sus produc-
tos destinados al sector de la hos-
teleriay al equipamiento comer-
cial.

“Ahora estamos trabajando en los
mercados de Marruecosy del nor-
te de Africa conlalinea de hostele-
ria, que servimos desde Zaragoza”,
explica Rail Purroy, director de la
Division de Hosteleria de Araven.
No son los tinicos mercados en los
que la empresa se estd implantan-
do, ya que también estd trabajando
para introducir sus productos en
varios paises y ciudades de Orien-
te Medio como, por ejemplo, Du-
bai, Libano, Kuwait o Emiratos Ara-
bes Unidos.

Araven, que también tiene unali-
nea de productos para el hogar, den-
tro de su proyecto de crecimiento
contempla otros mercados como
Rusia, “que nos esta costando mas
porque no es un mercado para ven-

der facilmente porque nuestro pro-
ducto de plastico tiene un precio
relativamente bajo”. Un motivo por
el que la compaiiia ha diseiado una
estrategia de comercializacion que
contempla el desarrollo de produc-
tos especificos.

Estos nuevos mercados se suman
ala presencia de Araven en Euro-
pa Occidental -zona en la que ven-

Facturacion de
16 millones de
euros en 2013

La facturacién de Araven,
que emplea a 58 personas,
fue de 16 millones de euros en
2013. La prevision para este
ano es crecer en 500.000 eu-
ros. De momento, en los dos
primeros meses del afio ya ha
crecido un seis por ciento en
términos interanuales. La
compaiiia lanza cada afio en-
tre seis y ocho productos
"“porgue si te guedas quieto
desapareces de muchos mer-
cados"”. La empresa dedica
aproximadamente el 4 por
ciento de su facturacion a los
procesos de innovacién.

de sus productos desde hace mas
de 20 afios-, la Cuenca Mediterri-
neay los Paises Nordicos, asi como
Estados Unidos. En este tiltimo pa-
is, la compaiiia abrié el afio pasado
una filial para poder atender este
mercado. De momento, “estamos
consiguiendo adentrarnos en Esta-
dos Unidos y ya tenemos algunos
clientes”, sobre todo, en el segmen-
to de la division de equipamiento
comercial, y los productos estin
presentes en grandes cadenas de
distribucion, como por ejemplo Wal-
mart.

Negocio internacional

La empresa también estd aumen-
tando su presencia en México, don-
de en 2009 abrid su primera filial
en el exterior. Un pais en el que, ade-
mas de los productos de su divisién
de equipamiento comercial, estan
introduciendo los de 1a gama de hos-
teleria, al igual que esté llevando a
cabo en Estados Unidos y el Cari-
be. Unos mercados con los que es-
pera duplicar este afio las ventas en
el segmento horecay en los que se
ha marcado el objetivo facturar 3
millones de euros en los proximos
dos afios.

Estas acciones comerciales per-
mitiran a la empresa mantener es-
te afio sus ventas en el exterior, que
suponen el 64 por ciento del total.




